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PRESENTACION DE LA EMPRESA

"NHOMADA (RECETASDEL MUNDO)
Somosuno de los mejoresrestaurantes
de la ciudad nos distinguimos por la
variedad de sabores de la gastronomia
regional y mundial en un solo lugar,
fusionando las recetas de origen con
el togue Nhomada que nos caracteriza,
convirtiendolo tradicional en una nueva
experiencia de sabores en tu paladar
resaltando y apoyando los productos
gionalesde mi querido Putumaya
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v B PRESENTACION Y PUESTA EN MARCHA DEL PROTOTIPC

1. Elaboramos nuevos platos amazonicos al
mend.

2. Incorporamos ingredientes amazonicos a
nuestros platos.

3. Realizamos mercadeo en Redes sociales,
para incentivar el turismo Gastronémico
4.Construimos una terraza con caracteristicas
amazonicas

5. Creamosuna planta de produccion, de esta
manera garantizamosla calidad e inocuidad de
los alimentos.

DRTRTIALOR
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v RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA EMALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

$28.143.180 $3.920.000 $29.203.344 $61.266.519

INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO

[ 4
1 proceso u operacion optimizado

o
1 Solicitud de registro de marca ’

Actualizacion de saneamiento alimentario ‘
Creacion de una plantgrocesadora C \pz W
7 platos nuevos implementados en el met

7 platos nuevos implementados en el mel

20% en aumento de ventas

10% de reduccion de costos

100% de tiempo optimizado

4 convenios comerciales realizados
7 estrategias de mercadeo utilizadas
2 nuevos empleos generados

8 maquinas adquiridas
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ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Z

Ferias Empresariales Expomocoa RetoBurguer, Finthe fest, Putumayo

esta de moda, Tour gastronomico por la paz.) _

Concurso en redes sociales (Rifa de bonos, detalles) Q§§g C \. Confecamaras ¥ c';ﬁnﬁ’(mﬂ’{?s ?? @f
Eventos de Lanzamiento con musica en Vvivo. ‘ TR S | =
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Retos y Desafios

N Descubrir el potencial de la region del
Putumayo con su diversidad de ingredientes
gue se pueden utilizar para nuevos platos
gastrondmicos.

N Seguimos innovando en platos para

7 nuestro mend, vamos a innovar en
carnes y vinos, crear nuevos eventos y
CONCUrsos, crear nuevos convenios
con el sector turistico.

Lecciones
Aprendidas -

Red de Camaras de Comercio o Densrronlo Engarsond Sanora dy Dxisarcs
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PRESENTACION DE LA EMPRESA

Somos PizzeriaPunto Rosa y llevamos mas de 24
anos deleitando el paladar de los putumayensesen el
municipio de Sibundoy,nuestro reconocimientoen la
region se lo debemos a la calidad y la variedad de
nuestros platos, pues cada uno de nuestros insumos
son de origenregional

Vimosen la cultura y la gastronomia,una oportunidad
de explorar saboresy de ofrecer al turista opciones
saludables y caseras, es asi que desde 1998,
procuramos enaltecer nuestra cultura y la
gastronomiade la region

() Confecamaras P

CAMARA DE COMERCIO DEL

PUTUMAYO
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7l S | M PRESENTACION Y PUESTA EN MARCHA DEL PROTOTIPO

1. Creamosuna experienciapara compartir parte de
nuestra cultura con clientes tanto regionales
como extranjeros

2. Integramos una cocina abierta para el
intercambio cultural gastrondmica

3. Mejoramos el menu con opciones saludables de
tipo vegetarianasque promuevenbuenos habitos
y cubriendo esta necesidad para el turista que
buscacuidar de su alimentacion

4. Elaboramosnuevossaboresde pizzaal mend.

5. Incorporamosingredientesde la chagra nuestros
platos.

6. Adecuamosla pizzeriacon un conceptovintagey
propiodel Vallede Sibundoy

[yser (O Confecamaras CEJFITIRAYS €9 (60
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Gl cisorocimens | Minsencis RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENALOR CONTRAPARTIDA ENMALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

< <K <K<K <LKLKKL

Vv

$28.143.180 $16.829.560 $1.950.000 $46.737.840

INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO
2 maquinas adquiridas

6 Productos desarrollados.

3 Nuevos canales de venta explorados.
2 nuevos mercados explorados.

1 nuevo servicio disefado.

2 nuevos empleos.

1 Plan de marketing digital y campafa de publicidad
disenados.

2 Nuevos espacios de atencion al cliente.

40% en aumento de ventas

5% de reduccion de costos

30% de tiempo optimizado

3 estrategias de mercadeo utilizadas

2222

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

N Ferias Empresariales

N Eventos de Lanzamiento A p Yy cumceconnsoon @) S
N Redes sociales y radio local / SGR C‘}Confszﬁémasgg JPuTuMAYD ©N S

pon  *
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Se innovo creando una experienci
gastrondmica y cultural con seis plat
elaborados con productos propios de la
region, para satisfacer la necesidad de
nuestros clientes y turistas nacionales y
extranjeros que buscan alimentos mucho
mas saludables y que conectan con el
territorio.

Se crearon dos espacios nuevos para que |
nuestros clientes puedan disfrutar mejor de,
sus momentos especiales. '
Se aumento la publicidad en redes socialeg
y radio local, para llegar a mas clientes.

Lecciones
Aprendidas

Retos y Desafios

ZHrZ

Z

Segquir innovando en la oferta de
nuestras pizzas y diferentes platos y
bebidas.

Ampliar nuestras formas de pago.
Crear nuevas sucursales en otros
municipios.

Articular con otras empresas y
emprendimientos para fortalecernos
mutuamente.

[yssr (O Confecamaras RJFTHTRAYS €9 @F
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Antes Ahora
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¥ Rl PRESENTACION DE LA EMPRESA

‘ QUIENESOMOS?

Musu Pakari, dedicados al

cultivo de productos
‘ agropecuarios Actualmente
QUEHACEMOS? es el lider de la linea de
Lideramos la  produccion, Cacao en el municipio de
transformacion y Puerto Guzman,Putumaya
comercializacion de cacao, y
sus derivadosen chocolate de
mesa, y dulces de leche con
sabor a chocolate combinados
@® PARAQUELOHACEMOS? confrutales amazdnicos
Calidad de vida de los
productores de cacaoy
desarrollo
socioeconomico  del /% scR @Confecémaras puTUMAaYo € m“
territorio. Vv 2 QL Ao s Gmres g Conrce e et b rrercee (I




7 PRESENTACION Y PUESTA EN MABEHRROTOTIPO
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chocotentacion
Chontaduro

chocotentacion
Borojo
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RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA EMALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

$ 28.143.180 $4.190.000 $0.00 $33.333.180

INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO

3 equipos adquiridas (marmita, refractometro y

termometro),

3 procesos u operaciones optimizados
1 registro de marca

2 personas capacitadas erCTel 5 1 :- \
1 modelo de negocio L

.

' a 36% en aumento de ventas
25 % de reduccion de costos

25 % de tiempo optimizado

5 de estrategias de mercadeo utilizadas

2222

Redisefo del logotipo empresarial
Materiales de construccion para adecuaciones
Servicios de laboratorios (analisis proximal)

ZHZ

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Redes Sociales

Presentacion de feriasExpoMocoa Feria A = ) T e
Chocochou Feria Internacional del Cacao, +/ R @Confgggmgggg PUTUMAYO “;c? @m
EXpoAsis



.r¥" El conocimiento ! ‘
L/l o5 de todos Minciencias

v

Retos y Desafios

N Sequir investigando los procesos de mejora
de nuestros productos para aumentar la N Seguir desarrollando la innovacion en
calidad ) o _ 2 los productos para conseguir nuevos
N Buscar asesoria especializada que brinde clientes potenciales.

apoyo en las mejoras globales en la
empresa.

Crear una linea de derivados de
cacao para aumentar el portafolio.

Z

Lecciones
Aprendidas -

ysen O Contecamares G Fwvimvs €2
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Antes Ahora

JERSEY
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PRESENTACIODE LA EMPRESA

Nos dedicamos a la cria y levante
de animales de la raza Jersey
especializados en produccion de
excelente calidad de leche vy
buscamos ser una empresa lider
del medio y bajo Putumayo en
comercializacionde leche triple Ay
sus derivados Impulsando el
desarrollodel agro.

Fed de Cmaras de Comercio nus wpon *

[yser () Confecamaras CEJFUTTWAYS €I @
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PRESENTACION DEROTOTIPO

Desarrollo de derivados
lacteos como yogures,

mantequillas y quesos
con frutas y especias
amazonicas

N

[yser (O Confecamaras (3]

CAMARA DE COMERCIO DEL

PUTUMAYO
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PUESTA EN MARCHA DEL PROTOTIPO

1. QUESO DOBLECREMA CON ESPECIAS ~ 2-YOGURT BEBIBLE DE FRUTOS 3.MANTEQUILLA A BASE DE CREMA DE

(AJO, OREGANO & PIMIENTA AMAZONICOS (CHONTADURO, ARAZA, | ECHE CON ESPECIAS (AJO, CURCUMA
ASAl, CANANGUCHA) & OREGANO)

/\/ SGR @ Confecamaras PUTOMAYO €9 @5

Red de Camaras de Comercio P el Densrro Ermarsnnd s 4 Soiun “0T0°0 dh Commsecio | NggroCity
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RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

$28.143.180 $6.450.000 $5.069.400 $39.662.580

Vv
Vv
Vv
Vv
Vv
V
V
V

INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO

4 Equipos (Marmita, empacadora, prensaghmetro)

3 procesos optimizados (Quesd Mantequilla y Yogurt)
1 registro de marca

1 persona capacitada en CTel

1 mc_)deNIo de negoc_io | <) z- %
Rediseino del logotipo empresarial -

Materiales de construccion para adecuaciones

.
’ a 60% en aumento de ventas
30% de reduccién de costos
100% de tiempo optimizado
4 de convenios comerciales realizados

4 de estrategias de mercadeo utilizadas

22222

Servicios de laboratorios (analisis proximal)

222

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Redes sociales
Promociones de los productos , = _ -

. . . /k. ¥ ~% - ! CAMARA DE COMERCIO DEL co %\s
Presentacionde ferias: ExpoMocoa EXpoAsis ‘/§§.B, CConfgggmgggg JPUTUMAYD e I
Corpoamazonia, Feria empresarial ITP
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Retos y Desafios

N Conocer la perspectiva de los clientes y sus
gustos de consumo que permitié conocer
mas a detalle los criterios.

Z

Seguir investigando y desarrollando
nuevos productos para aumentar el
portafolio y poder llevar a nuevos
sectores.

Lecciones
Aprendidas -

/;.; SGR @ Confecamaras [[5JFUTUMAYS ©9 @

Camaras de Comercio
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@ es de todos Minclenciss

Somos una empresa Asisensededicada a
la produccion y comercializacion de
alimentos saludables a partir de materias
primas amazonicas y regionales del
municipiode Puerto Asis

Esto lo realizamos con la finalidad de
brindar aprovechamientoa las propiedades
y caracteristicasde frutas y verdurasde la
region, ademas aportar un beneficio a la
salud de las personasqgue los consumen

PRESENTACION DE LA EMPRESA

%
= arTe Rl

>|r"{ELl(xNT£

CAMARA DE COMERCIO DEL

PUTUMAYO .

Pav ol Denerron'o Engar



@ PRESENTACION DEROTOTIPO

Obtencidén dejugos funcionalesmediante tecnologia de prensado en frio a partir de materias
primas amazonicas y regionales.

Alto contenido de fibra,
ANTIOXIDANTE » clorofila, antioxidantes

Rico en Vitamina A, C,
ENERGIZANTE W _i-io

INMUNEX » Revitaliza el sistema
iInmunologico

Accion diurética

SGR ‘ ")) Confecamaras mﬁ“ﬁ?ﬁ‘ﬁ?\fﬁ/ €9 i




v RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

<

< <K<K KL

Vv

$28.143.180 $4.900.000 $450,000 $33.493.180

INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO

[ A
4 procesos optimizados (4 jugos funcionales)

o
1 registro de marca '

1 persona capacitada en CTel \
1 modelo de negocio . g v
Redisefo del logotipo empresarial

Servicios de laboratorio (2 tablas nutricionales, 2 analisis
proximales y 2 microbiol6gicos
Disefio de 4 etiquetas

9 Equipos (2 extractores, 3 neveras, 1 sellador, 1

0,
dosificador, 1 balanza, y Johmetro) 30% en aumento de ventas

40% de reduccion de costos

60% de tiempo optimizado

3 de convenios comerciales realizados
3 de estrategias de mercadeo utilizadas

22220202

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Ferias Empresariales
CAMARA DE COMERCIO DEL

Eventos de Lanzamiento Q? SGR ‘ ¥ Confecamaras puTUMAYO ©d @
. s Hed de Camaras de Comercio Pav of Denvrrn’o Engarsund 5o Srgiun SO0 s omeecie | NGO o)
Redes sociales =
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Retos y Desafios

N Se presentaron nuevos retos,
debido al cambio de localidad y
establecimiento,puesto que en
Puerto Asis seencontrabamayor
demandade los clientes

N Se modifico la formula de 1 producto

: : N Desarrollo de nuevos productos
(inmuneX) debido a las .
. L funcionales.
recomendaciones recibidas en la L
. ) N Aumento de la vida util del
muestra del prototipo, evento realizado :
; : producto prensado en frio
por la cAmarade comercio
envasado.
N Se complementa el producto
L ecc | ones brindando un nuevo servicio:
consulta y plan nutricional a los
Aprendidas - clientes

Q/§§B, ‘ ¥ Confecamaras [ % JPuTuMavo €I @
Red de Camaras de Comerc Pa o Denrrn'o Engavswnd 5o Segion 010 d Comecio 5

Amaras de Lomerco
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PRESENTACION DE LA
G covesipir | Mincence EMPRESA

INGECOsomosuna empresainnovadora,dedicada
a la produccion, transformaciony comercializacion
de productosy serviciosbasadosen una Agricultura
sustentabley de precision, integrandola tecnologia
modernacon los sistemasde agro conservacion

A Agricultura protegida (invernaderos)

A Sistema de riegofertilizacion, insecticidas y
fungicidas)
A Polinizacion con abejas meliponas; incrementan &
la polinizacion y a su vez son indicadores
biologicos que nuestros cultivos son organicos
(libres de pesticidas perjudiciales para la salud
humana).

@SGR < ) Confecamaras 5 JFUTUMAY0 €. @l’;

Fed de Camaras de Comercio



v PROTOTIPOS DEL PROYECTO

oProduccion de pulpa de fresa artesanal polinizada con abejas meliponas
bajo invernadero en el municipio de Sibunddy

Mermelada de fresa Pulpa de Fresa

' - CAM P
ser () Confecamaras CEJFUTEHAYS €




7] S | oo RESULTADOS DEL PROTOTIPO

es de todos

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE!(

RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION
$28.143.180 $29.850.300 $560.000 $58.553.480

INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO

N 5 maquinas adquiridas

N 1 productos desarrollado

N 4 nuevos canales de venta explorados N 80 % en aumento de ventas

N 2 nuevos mercados explorados N 40 % de r_educcm’m (.je'costos

N 1 solicitud de antecedentes marcarios explorados W, N 70 % de tlempo optlml_zado |

N 2 personas capacitadas en actividades de CTel y c %z:. o N 09 Convenios comerciales realizados

propiedad Intelectual. N 04 Estrategias de mercadeo utilizadas
N 2 Nuevos empleos generados (pulpa y mermelada)
N 1 proceso u operacion optimizado

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Ferias Empresariales 7 |
Eventos de Lanzamiento /‘x/ SGR GCOnfecémaras b A4 BRI gg o
Redes sociales (Instagram, WhatsApp » Tmm———— e e
busines y Facebook)

222




- Retos y Desafios

3 es de todos

N FeriasEmpresariales
N Eventosde Lanzamiento
N Redes sociales (Instagram, WhatsApp
businesy Facebook)
N Presentacionde nuestra pulpa desde 100gr, N Seguimosinnovandoen la elaboraciénde

200 gr y 500 gr como lo demanda el ? nuestra mermelada como es |la

mercado. incorporaciénde chia.
N Nuestro mayor reto es la creacion de
nuestra pagina web para vender nuestros
) productosonline.
I_ ecciones N Nuestromayor desafioes obtener nuestro

registro Invima, en un periodo no mayor a
10 meses.

Aprendidas

1ysar (( Confecamaras CEDFUTTHAYS €. B

Red de Camaras de Comercio
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LA ZANDUNGA POLA REAL CERVEZ/
RUMBA BAR ARTESANAL

Logo Empresa Marca Producto

PEOALCALE & LA

POLA REAL

N
=

. ,x,’.r/i B
rtesan

N
Veé1?




1%; El conocimiento Minciens “
R

es de todos

PRESENTACION DE LA EMPRESA

La empresa Nace hace 4 afnos en el
municipio de  Sibundoy Putumayo,
dedicandose al entretenimiento vy
comercializacion de diferentes tipos de
licores, cervezas, cocteles y micheladas,
caracterizandonos por la calidad en
nuestrosservicios

CAMARA DE COMERCIO DEL = >
SGR < ,Confgcamgggg Eg;;iftiquAvo . @ﬁ’




maea €N retenimiento y comercializacion

de diferentes tipos de licores,

== cervezas, cocteles y micheladas,
% = caracterizandonos por la calidad en
‘w2, nuestros servicios y gracias a la
&= Travesia de la Innovacién también
Sz — nos hemos convertido en

| productores de una cerveza
“artesanal elaborada con productos

putumayenses.




v e PRESENTACION Y PUESTA EN MARCHA DEL PROTOTIPC

1. Elaboramos un nuevo producto con tres
variedades

2. Incorporamos productos de la region en las
recetasde las variedadesde cervezaartesanal
3. Realizamos mercadeo en nuestro
establecimiento como primer punto de
comercializacionde nuestros productos

4. Establecimos nuestro primer acuerdo
comercialpara la primeraproduccion

5. Se mejord la planta de produccion para
aumentar la cantidad de los productos vy
garantizar la calidad e inocuidad en el proceso
de elaboracionde la cervezaartesanal

American Imperial Fruit Beer
berAle Cacao Fresa
5,9% 4,7%

sz Q) conesamares 7R €3 [



El conocimiento
es de todos

POLA
REAL

Cerveza artesanal

cerveza artesanal

CAMARA DE COMERCIO DEL c o ®e
PUTUMAYO [
Fed do Camaras de Comercio oo Engaviend se s Begion  ZOTON d Sameecio | NggroCity
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Bl RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA EMALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

Z

N
N
N
N
N
N
N
N

$28.143.180 $10.350.000 $2.515.000 $41.008.180

INDICADORES DE RESULTADOS

1 producto nuevo desarrollado con treineasde producciéon y con sus
respectivos recetarios &

1 proceso de comercializacién optimizado ’
(

4 maquinas adquiridas (3 fermentadores, 1 banco de hielo)
1 nuevo proceso de produccidoptimizado

3 nuevos canales de venta explorados 1 :-

1 nuevo mercado explorado N 2 °

1 marca propia con solicitud de registro de marca ante la SIC

2 personas capacitadas en actividade€Tely propiedad intelectual

2 nuevos empleosgenerados

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

N Ferias Empresariales ) =
. - CAMARA DE COMER L ;
N Eventos de Lanzamiento QSGR ? Confecamaras PUTUMAYO CQ B

Fed de Cmaras de Comercio P o Denorrn'o Engarsond 5o s ey T an(i'y



G e RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA EMALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

$28.143.180 $10.350.000 $2.515.000 $41.008.180

INDICADORES DE IMPACTO

40% de aumento de utilidad bruta en venta en botella

70% de aumento deutilidad bruta en venta enbarril

25% de reduccion de costos

67% de tiempo optimizado

1 convenio temporal comercial realizado

Incrementodel 500% de la produccion (80 litros por produccion)

N
202122222

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Ferias Empresariales
Mercadeo en establecimiento

ZHZ

ysen O Contecamares G Fwvimvs €2




7%" El conocimiento
&;f es de todos Mioglancies

Retos y Desafios

N Se realizaron varios ajustes al proceso
de produccion de acuerdo a las recetas
elaboradas

N Produccion de cerveza a mayor
escala con nuevas lineas

Lecciones
Aprendidas -

ié

V/ SGR ‘ ")) Confecadmaras mg'iﬁr’ﬂﬁn”/\“\’ro €
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LARUTA DEL CHOCOLATE

Logo Empresa Marca Producto
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MISTER CACAO

(Yscolale
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%’ El conocimiento
Q\,: B o< de todos Minciencias

PRESENTACION DE LA EMPRESA

Somosuna finca agroturistica, dedicados al cultivo
de cacao, trasformacion y comercializacion de
chocolate de mesa, chocolatina artesanal y otros
productos derivados del cacaa como crema de
cacao, granizadode mucilagode cacao, serviciode
restaurante y hospedaje en cabafias ecoldgicas a
través del sendero sociocultural del cacao
brindamos experiencias memorables a nuestros
turistas, en ella pueden vivir y conocer todo el
procesodel cacao

Vs P CAMARA DE COMERCIO DEL o
3 Confecamaras puTuMAavo © @*
P Fed do Camaras de Comercio P Do Enmarssd s Sy 07070 S| Nourolipy




?;:; El conocimiento | s

i PRESENTACION DEL PROTOTIPO
Vinoartesanal de mucilago decacao

A Desarrollamosy estandarizamosla formula del
Vinoartesanal de mucilagode cacao.

A Creamosy registramos nuestra marca ante la
SICoMisterCac ao 0

&
o\f i

oA \es\ L6

o MISTER CACAO

“Haa Mlameco A W ?)‘

'/ SGR ) Confecdmaras [}LU ruTOMAY0 ©Q @+
3 e AT dn D ameecio !‘3"“1‘2

.......... fod do




S

Bl RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

< <K<K

<

$28.143.180 $4.269.000 $1.500.000 $33.912.180
INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO
4 magquinas adquiridas ®.
1 consultoria especializada recibida 2 N 25% en aumento de ventas
1 nuevo producto desarrollado N 9% de reduccién de costos
1 solicitud registro de marca _ N 20% de tiempo optimizado
1 adecuacion de infraestructura para ¢ \ :. o N 2 de estrategias de mercadeo utilizadas
planta procesadora del vin@artesanal -
1 proceso optimizado
ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS
N Estrategias de degustacién a publico en
general y empresas para entrar a nuevos VSGR Confecémaras ‘6‘{'}"?5’(;‘&”‘“&?’8 CQ m“

mercados



.r¥" El conocimiento ! ‘
&:f es de todos Minciencias

Retos y Desafios

N La tecnologia es una herramienta esencial
para el crecimiento de_ nuestr_a empresa. N Seguir investigando y desarrollando
N Lainnovacion es un eje muy importante en ‘ nuevos procesos de produccién que

la empresa que permite seguir creciendo. permitan aprovechar de la mejor

forma las materias primas.
Crear nuevos productos derivados del
cacao.

Z

Lecciones
Aprendidas -
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[Tl ocorssimerte [ Minciences: PRESENTACION DEEMPRESA

Somos una organizaciondedicada a la produccion,
transformacion y comercializacion de pimienta y
otras especias que buscamejorarla calidad de vida
de todas las familias pipericultoras del Putumayoa
través del mejoramiento de los procesos de
produccion, la optimizaciéon en el manejo de los
recursos e implementacion de practicas amigables
con el medio ambiente

yscn () Conechmaes (iR €
Hed de Camaras de Comercio " Pav e Devcrruslo Enmarnnd s Beygan - 0707 7 Somaeco ENgoroCity:
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7 ccorociments | mincencia PRESENTACION DEROTOTIPO

es de todos

Pimienta de Hierbas Finas y Cilantro Cimarrén

FUTUMAYS €. @?P
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7 &rosimireo [ Mncinces RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE!(

RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION
$28.143.180 $5,800,000 $4.300.000 $38.243,180
INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO

2 maquinas adquiridas

2 productos nuevos

1 modelo de negocios

2 pruebas de laboratorio realizadas

30% en aumento de ventas

15% de reduccién de costos

15% de tiempo optimizado

1 de convenios comerciales realizados
1 de estrategias de mercadeo utilizadas

N
N
N
N

ﬂ
@
22222

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Ferias Empresariale€xpoAsisExpoMocoa ExpoHormiga

Redes Sociales VSGR Confgcéma_ras PUTUMAYO ACQ i

Yod do Camaras de Comercio i s NeuroCity
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Retos y Desafios

N El aprendizaje de la innovacion sobre un
aliado para poder seguir creciendo a nivel N Dar a conocer los productos a nivel
empresarial. _ L : nacional para entrar a nuevos
N Seguir invirtiendo en la investigacion y mercados
desarrollo de la innovacion para crear una N Generar un mayor numero de
mayor rentabilidad. ) empleos
N Crear nuevos productos para ampliar
el portafolio

Lecciones
Aprendidas -

Fed do Camaras de Comercio of Denvrroto Engarsand Zman de Cameecio
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g.;‘." El conocimiento
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APICULTURA EL REY S.A. BIC

vy

Apicultura El Rey

-
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@ El conocimiento | wminciancias

es de todos

PRESENTACION DE LA EMPRESA

\ M
APICULTURA EL REY S.A.S BIC, Promovemos el
liderazgo, social, Econémico y Ambiental, enfocado a
Fortalecer la Preservacion, Conservacion vy
Aprovechamiento del BOSQUE AMAZONICO a partir de
las actividades de la APICULTURA MELIPONICULTURA
y el manejo integral especializado de abejas, : FAMILIAS
CAMPESINAS, JOVENES RURALES, MADRES
CABEZA DE FAMILIA, INDIGENAS Y COMUNIDADES
DE LAS ZONAS DE INFLUENCIA EN EL MARCO DE
NUESTRO PROYECTO, nuestra vision, mision y politicas
se enmarcan siempre en el compromiso de la gran
defensa por la amazonia Colombiana

4

gi
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. p— PARA LOGRAR NUESTRO
v PROTOTIPO ;

Adaptacion de
colmenas Equipos

Construcciony
adaptacion de
Prototipo

Investigacion
Disefio

_ '/ SGR CConfgdggmgmg wﬁ“ﬁ"?mﬁ‘f\“@% €9 ﬁ?"
ALIANZAS ESTRATEGICAS
Batallon de ingenieros general

castro Bayona KM5 Puerto Asis




7l G corosiment | Wincencas RESULTADOS DEL PROTOTIPO

Cabina Apicola
AIR BEE®

Visitas Empresariales Usuario AIR BEE®

Visita Internacional
Aire de la colmena
abadell Barcelona

/ - i AM, ; -~
@ sGR {{ ) Confecamaras puTUMAYO € @
Fed de Camaras de Comercio Pav of Denvrrn'o Engarsond 5o Srgian  S0T072 s Cnmaecio m




% RESUI TADOS DFEI_ PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON | VALOR CONTRAPARTIDA | VALOR CONTRAPARTIDA VALOR TOTAL DEL
RECURSOS DEL SGR EN ESPECIE EN EFECTIVO PROYECTO DE

INNOVACION
$28.143.180 $4.000.000 32.143.180

INDICADORES DE RESULTADOS

N Elaboracion del disefio e imagen JHPIEAROIRES RIS HRAETE
corp_oratlva ®. N 25% de ventas alcanzadas con respecto
N Registro de Marcg. ., a la meta propuesta
N Compra de 1 equipo y adaptacion de 2 & N 35% en la utilizacion de productos y
_colmg_nas . : : . servicios
N identificacion perfil del turista, creacion de \ 7 N 45% conservacion y preservacion de
los guiones turisticos - g » - especies
N gonstrucmon de la cabina apicola Air N 1 convenio internacional de investigacion
ee. 5 . o y mercadeo
N Implementacion de la actividad turistica N 2 empleos generados
pasadia "

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

N Ferias Empresariales y visita internacional

CAMARA DE COMERCIO DEL

VSGR ¥ Confecamaras ruTUMAYO € B

Yod do Camaras de Comercio i s NeuroCity




;% "l El conocimiento ;
&;f es de todos Mioglancies

Retos y Desafios

N Implementacion del servicio turistico de
Bienestar a traves de la construccion de la N Posicionamiento en el mercado local.
cabinaAirBee® _ 2 Nacional e internacional

N Cooperacion internacional parala N Mejoras en el adecuacion de unidad
investigacion de resultados y ampliacion de sanitarias

servicios

Lecciones
Aprendidas -
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es de todos

PRESENTACION DE LA EMPRESA

Somos una Comunidad Realizamos turismo de
indigena que le naturaleza y cultural, con
apostamos ~ mostrar enfoque comunitario, en el
nuestro territorio en rMmo San Juan en el
tiempos de Paz resguardo San Andrés, en
Puerto CaicedoPutumayo

Nuestra propuesta de Deseamos

innovacion: Ofrecer una actividad de
En Colombiano existe un conexion de las forma de
atractivo turistico que vida de las culturas
posea escenarios para indigenas y fomentar el
realizar juegos rescate de la practicas
tradicionales culturalesancestrales

[yser Q) Confecamaras [JFUTUHAYS €9 (G5

Fed do Camaras de Comercio
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PRESENTACION DEL PROTOTIPO

NuevoProductoTuristicode Bienestaro J u eAgnocse st r al es 0

Juego 1: El uso de la bodoquera.
Juego 2: Arco y Flecha

Juego 3: Tiro de lanza

Juego 4Canotaje tradicional.

Juego BodyRafting en el Rio San Juat

=

" SGR é % Confecamaras mg“u“?‘i‘fﬁn“/\‘?/ €9 i
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El conocimiento
es de todos

Minciencias

RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

<<

\%
\%
\%
\%

$28.143.180 $2.900.000

INDICADORES DE RESULTADOS

é
C:O

Equipamiento para realizar canotaje
Elementos necesarios para realizar los juegos
tradicionales
Ampliar la oferta turistica
Brindar una nueva experiencia
Enfocarnos en el turista nacional e internacional
1 Fam Trip desarrollado

Ferias Empresariales

Eventos de Lanzamiento com&am Trip
Publicidad en Redes Sociales

Portafolio de Servicios

Acuerdos empresariales con agencias locales

Y2V 2Hr 22

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

22202

$30.943.180

INDICADORES DE IMPACTO

15% en aumento de ventas

25% en interaccién de redes sociales
15% e presentacion de propuestas
comerciales.

CAMARA DE COMERCIO DEL

PUT‘UMAYO

€9 [EF

"""Novn('ﬁy
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Retos y Desafios

N Se implementa una nueva actividad, para _ _
fortalecer el emprendimiento N Continuamos innovando como en
N Mejoramos el servicio y adecuamos los contenidos o guiones, y formacion de
guiones y la experiencia a los turistas personal S
N Seguimos posicionAndonos como una

empresa lider en turismo de bienestar

Lecciones
Aprendidas

[ SGR ‘ ) Confecamaras [T FUTUMAYS €9 @
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7l & orosimierto [Mincinces PRESENTACION DE LA EMPRESA

v

Somos un ecolodge dedicado a generar
experiencias vivenciales en el pie de
monte Andinoamazonicg senderismo,
Turismo de naturaleza, enfocado en la
conservacion de este ecosistema de
forma comunitaria. (60 ha)

CONSUMO

7 GENERACION

N DE RESIDUO

Nos abastecemos de energias limpias, T —
tratamos en la fuente nuestros residuos

organicos y liquidos por medio de biofiltros,

reciclamos tenemos un proceso de granja
amigable, cosechamos el 60% de Ilos <
alimentos que consumimosde forma organica

Red de Camaras de Comercio

[ SCR @ Confecamaras [ JFUTUMAYe ©9 @



[ & | PRESENTACION DEL PROTOTIPO

Experiencia de economia circular en la finca agtoristicos en el Ecolodge Portal del Sol del
municipio de Villagarzén

A Ampliamos la capacidad de la
Planta solar.

A Instalacion de un nuevo
Biodigestor.

A Aumento de Capacidad de los
biofiltros.

A Calentador de agua con energia
Solar de 200 lts.

Lomo~ d Lnmeecio

% -/ SGR ‘ ) Confecamaras mcﬁ'ﬁ"?"&‘ﬁﬁ‘“ﬁ% <9 @3’1



¥ @ El conocimiento PR e
&;; es de todos Minciencias

RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

< <K<K

<<

Tratamos 15.232 litros de residuos liquidos/mes.

$28.143.180 $1.276.000 $8.664.800 $38.083.980
INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO
AUMENTO DE
3 Equipos adquiridos.
1 proceso en operacion optimizado V 20 % en ventas al afno.
1 Solicitud de registro de marca. V 10 % de reduccion de costos al mes.
Asesoria y disefio de producto turistico V 50 % de tiempo optimizado para .
Incremento de 240KW a 1040 KW V 2 convenios comerciales realizados
energia/mes W V 2 estrategias de mercadeo utilizadas
Captura de metano, Antes 9kg /28,5 kg. ¢ &:‘. o V 420 % de produccién de energia eléctrica.
Se deja de emitir 270 kg de CO2 al mes. V 300% de gas metano.
\Y;
\Y

Z 2

Z

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS Se dejan de talar 338 arboles a mes en promedio.

Ferias Empresariales. (Encuentro ACOTUR en Cali)
Articulacion con la cadena de valor con agencias
operadoras regionales.

Fortalecimiento de redes sociales. /;/ SGR C\ Confecamaras EQR?UKAMAQIO ?? @:ﬁ

Amaras de Lomerco



‘\%i El conocimiento Minciencias
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es de todos

Retos y Desafios

N Realizar adecuaciones para mejorar el

servicio respecto a bafios privados en todas N Seguimos innovando en servicios
las habitaciones. principalmente en gastronomia, Menu
. estandarizado, creacion de nuevos
Lecciones platos. o
N Articulacion de nuevas experiencias

vivenciales al Ecolodge aprovechando
la biodiversidad de recursos naturales
de nuestro entorno.

Aprendidas

V Lainnovacion y el mejoramiento continuo es
la base para ser competitivo en el mercado.

V La articulacion en la cadena de valor d'é\/
nuestro sector (trabajo en equipos)

[yser (O Confecamaras CEJFuTHAYS € B
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v

PRESENTACION DE LA EMPRESA

Biofuturo es una asociacion dedicada a la
transformacion de residuos plasticos
reciclables de la region.

Estos residuos los transformamos en madera
plastica, es decir en perfiles plasticos como:
postes cuadrados, postes redondos y tablas,
los cuales los utilizamos para hacer productos
utilitarios para la comunidad; tales como:
parques infantiles, puentes, mesas, bancas,

CAMARA DE COMERCIO DEL

[yser (O Confecamaras CRJFUTTHATS €9 (G0

Red de Camaras de Comercio




g s PRESENTACION DEL PROTOTIPO

Diseio y Fabricacion de alojamientos en poliuretano con materiales complementarios
sostenibles.

A Ofrecemos alternativas constructivas de facil instalacion en los
diferentes sectores

Ofrecemos la construccion de alojamientos en poliuretano.
Estructura liviana de facil trasporte y armado.

Ahorrando el uso de materiales de tradicionales como: piedra,
balastro y ladrillos.

La estructura es térmica, lo cual es adecuada para el ambiente
calido de la zona; asi como también para zonas frias.

To o To o
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7Y Eoresimient | Mincencias RESULTADOS DEL PROTOTIPO

VALOR FINANCIADO CON VALOR CONTRAPARTIDA ENVALOR CONTRAPARTIDA ENALOR TOTAL DEL PROYE
RECURSOS DEL SGR ESPECIE EFECTIVO DE INNOVACION

$28.143.180 $13.892.000 $42.035.180
INDICADORES DE RESULTADOS INDICADORES DE IMPACTO
_ N 60 % de reduccion de costos

V' 1 estudio de mercado N N 90% de tiempo optimizado
V' 3 herramientas de mano adquiridas N 1 de convenios comerciales realizados
V' 1 disefo arquitectonico y estructural N 1 de estrategias de mercadeo utilizadas
V' 2 moldes elaborados N 4 nuevos empleados generados
V 1 contratacion de mano de obra

especializada

ESTRATEGIAS DE MERCADEO UTILIZADAS

Z

Se utiliza el voz con el publico en general |
para seguir creciendo en el mercado. SGR CConfecamaras mgﬁﬂ;mﬂm&fg € @=
Alianzas con el sector turismo para dar a . mimmce Mooty
conocer el prototipo.

Z
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Retos y Desafios

N Se disefio los procesos de los materiales
para la fabricacién del producto. N Generar una linea de produccion del
N Seguir investigando nuevos métodos con . prototipo que permita aumentar la
la mano de la innovacién para seguir productividad
creciendo. N  Generar un prototipo de menor valor

econdmico para que sea mas asequible
al mercado.

Lecciones
Aprendidas -

Lomo~ d Lnmeecio
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