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‘ El Departamento del Putumayo cuenta con un alto  Es por ello que a través de la revision con diferentes ‘

potencial productivo que es demostrado a través de  actores principalmente referentes documentales, se

sus diferentes lineas en donde las organizaciones y identifica la carencia de informacion, lo que nos crea la
empresas desarrollan sus labores con el objeto de  necesidad de llevar acabo el desarrollo de un analisis
generar ingresos que contribuyan con la  permitiendo entender el entorno y las dinamicas de la
sostenibilidad de sus familias; de igual manera en  productividad, transformacién y comercializacion entre

este momento se cuenta con una amplia oferta de  otros aspectos de los diferentes productos
agencias de Cooperacion y entidades Publicas y  transformados en el departamento.

Privadas que tienen la posibilidad de fortalecer las

diferentes lineas productivas de la region. . . :
De igual manera es importante resaltar que existen

algunos proyectos en el territorio que tienen la
posibilidad de generar este tipo analisis, ademas de
canalizar apoyos a través de la articulacion con las
autoridades locales y las diferentes agencias

“organizaciones y empresas” acerca del estado de las asentacias S|entotesteI el IIam'alldo a conocerlpomo Ise
lineas productivas en todos los eslabones de las ~ ENcUeNlra nuestra fa region para realizar 1as

‘ cadenas de valor intervenciones pertinentes.

Sin embargo existe la necesidad puntual de contar
con informacion clara sobre las condiciones
generales de la productividad del Putumayo, logrando
consolidar 'y revisar de primera fuente
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‘ La Camara de Comercio de Putumayo como parte activa del desarrollo econémico del
departamento, siempre ha estado dispuesta en gestionar y generar nuevas y mejores
oportunidades para sus empresarios y todos aquellos emprendedores que en la region dia a
dia a través de sus actividades productivas y comerciales le imprimen empefio y esfuerzo,
con el fin de mejorar las condiciones de vida de los habitantes del Departamento, siendo
competitivos en algunos aspectos que nos permitan medir e identificar el impacto deseado.

Ademas es de vital importancia tener claro el panorama de la region, logrando tener
informacion actualizada donde las entidades realicen las gestiones y articulaciones
pertinentes, logrando nuevas oportunidades y espacios donde todos los productores y
comerciantes puedan tener acceso a recursos y a procesos de fortalecimiento.

Este documento resume una fotografia del estado actual de los procesos productivos de
emprendedores y pequefias empresas en lineas especificas que son potenciales en el
. departamento y que a su vez se requiere continuar en los procesos de comercializacion. ‘




OBJETIVOS

Describir las
organizaciones a través
de sus datos generales

Describir de manera
general la productividad
de las organizaciones

Establecerun analisis
descriptivo de las
organizaciones productivas
Yy pequefias empresas que

realizan procesos de
transformacion en el
departamento del

L Putumayo.

Descripcion del proceso
comercial de las
organizaciones
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1.1.
DATOS GENERALES DE I.AS f_
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A través del proceso de articulacion que adelanta la Camara de Comercio Universo del Estudio
de Putumayo con diferentes entidades en el territorio, en el afio 2018 se Comparativo 2018 - 2020

realizd un analisis para conocer el estado de las organizaciones
productivas de la region e identificar el estado de sus actividades que al
final generd una base de datos. Este andlisis se realizd obteniendo
informacion de primera fuente y mostrando el entorno productivo, donde

las organizaciones productivas desarrollan sus actividades y el estado de

Camara de Comercio, quienes a pesar de saber la existencia de nuevas J ' ‘
ofertas para el fortalecimiento productivo no se mantienen al dia, NO&EEZ?Q?F ARAT%'?‘\][%%%) P%Essl;(\)/mgﬁTSE NEE;?\?/%ES?E
dificultando la labor y por esto muchas de las organizaciones no B0 2018 73% 2%, 24% 1%
respondieron al llamado. @ Afio 2020 45% 16% 35% 4%

las variables que generar una afectacion a estas cadenas de valor.

Para el afio 2020 se realiza una segunda fase de este analisis descriptivo
con el objeto de realizar una comparacion de las variables identificadas
en una serie de tiempo entre el afio 2018 y el 2020.

Al igual que en la recoleccion de informacion de la fase inicial este
proceso se realizd a través de una encuesta via teleféonica con los
diferentes productores identificados, sin embargo se tuvo una vez mas
como falencia la desactualizacién de la informacion por parte de los
productores y las organizaciones que se encuentran inscritas en la
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NUMERO DE ORGANIZACIONES POR MUNICIPIO
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PUTUMAYO vigencia 2020
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m CAMARA DE COMERCIO DEL Grupo Hetoareos

14% Jovenes

22% Adultos

62% Adultos
Mayores




AmArA DE covercio DL PeIrticipacion por grupo étnico
YO Vigencia 2020
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Indigena «No»



T A DEC SMERCIG DEL Participacion con enfoque

PUTUMAYO diferencial
“IEHEE A s ke Vigencia 2020
Pobldacion Pobldacion
Excombcatiente Victimao
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EH&L%MQLQ? comparativo 2018-2020
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CAMARA DE COMERCIO DEL Lugar de Comercializacion
PUTUMAYO Comparativo 2018-2020

Por el Desarrollo Empresarial de la Region
Sitio de
Produccion

Punto
comercial
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T 13 DEL Participacion por mercado en
PUTUMAYO comercializacion de lineas
Por el Desarrollo Empresarial de |a Region prOdUCtiVﬂS.




CAMARA DE COMERCIO DEL _Tipo cde Sede
PUTUMAYO Comparativo 2018-2020
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CAMARA DE COMERCIO DEL Apovo Economico
PUTUMAYO Comparativo 2018-2020

Por el Desarrollo Empresarial de |a Region

% %

Ano 2018 Ano 2020

Ano 2018 Ano 2020




cAmara e comerciope. [ ENtidades que brinddan apoyo.
PUTUMAYO Vigencia 2020
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PUTUMAYO " recibidos
Por el Desarrollo Empresarial de la Region VIQEHCIu 2020




CAMARA DE COMERCIO DEL Productos Financieros
PUTUMAYO Vigencia 2020
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Variaciones Porcentuales de Productos 2020 - 2018
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PUTUMAYO ventas
Por el Desarrollo Empresarial de la Region Vi eHCiu 2020- 201 8

VARIACION PORCENTUAL DE INCREMENTO DE PRECIOS DE PRODUCTOS REPRESENTATIVOS DE LOS
MERCADOS EN PUTUMAYO 2018-2020
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1 ACEITE DE SACHAINCHI $8.000 UND $ 10.000 UND 0,3%
2 ARROZ $2.800.000 TON $ 3.000.000 TON 0,1%
3 ASAI $ 750.000 TON $ 1.000.000 TON 0,3%
4 CACAO $ 8.700.000 TON $9.000.000 TON 0,0%
5 CACHAMA $ 6.500.000 TON $ 7.000.000 TON 0,1%
6 CAFE $ 5.000.000 TON $6.500.000 TON 0,3%
7 CERDOS $370.000 UND $400.000 UND 0,1%
8 CHONTADURO $ 1.500.000 TON $2.000.000 TON

10 GANADO DE LEVANTE $ 1.600.000 UND $2.000.000 UND 0,3%
11 HUEVOS $ 400 UND $ 500 UND 0,3%
12 LECHE $1.200 LITROS $ 1.500 LITROS 0,3%
13 MIEL DE CANA $4.000 LITROS $4.500 LITROS 0,1%
14 MIEL DE ABEJA $ 20.000 LITROS $ 25.000 LITROS 0,3%
15 PALMITO $ 680 UND $ 800 UND 0,2%
16 PANELA $5.000.000 TON $ 6.000.000 TON 0,2%
17 PIMIENTA EN PEPA $ 6.000.000 TON $6.500.000 TON 0,1%
18 PINA $3.000 UND $4.000 UND 0,3%
19 PLATANO $950.000 TON $ 1.000.000 TON 0,1%
20 POLLOS DE ENGORDE $ 14.000 UND $ 16.000 UND 0,1%
22 SACHAINCHI $6.500.000 TON $ 7.000.000 UND 0,1%
23 TILAPIA $ 8.000.000 TON $9.000.000 TON 0,1%
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s Como resultado del andlisis realizado a las 203 organizaciones en los 13 municipios del departamento de
Putumayo, se logra identificar que debido a la oferta de fortalecimiento productivo existente, se ha generado un
crecimiento representativo del numero de organizaciones que se encuentran activas desarrollando sus procesos
en las lineas productivas identificadas.

L)

L)

» Uno de los datos mas relevantes es el alto porcentaje de participacion del sexo femenino en los procesos
productivos y administrativos que la organizaciones y pequefias empresas desarrollan dia a dia, realizando un
gran aporte al desarrollo economico del departamento; esto nos indica que las estrategias de equidad de género
que son aplicadas por las diferentes agencias y entidades estan surgiendo efecto y estan demostradas en este
papel preponderante de la mujer respecto a los roles y toma decisiones.

L)

¢ Desde la parte productiva las lineas que siguen manejando mayor cantidad de T\ |
organizaciones y empresas se encuentra en el sector agropecuario, pero hay un i o=
crecimiento representativo en el sector agroalimentario esto se ve representado en la ;m‘w
participacion de las pequefias empresas incluidas en esta la segunda fase del estudio. *



¢+ En cuanto a la comercializacion se ve claramente los efectos de la pandemia en los procesos de entrega de
productos en lugares de comercializacion, incrementando las entregas en los sitios de produccion debido a las
falencias o costos para poder movilizarse en el territorio.

+»+ Se identifica una mayor participacion de las entidades en los procesos de fortalecimiento productivo a las
diferentes organizaciones en el territorio, sin embargo siguen siendo las agencias de cooperacion quienes
hagan los mayores aportes desde el punto de vista de las organizaciones, las agencias del estado no se ven
claramente identificadas en estos procesos de fortalecimiento a través de la entrega de recursos, 0 en su
defecto lo realizan por medio de convenios institucionales a través de organizaciones publico — privadas como
lo es la Camara de Comercio, siendo un articulador muy importante para la region.

+ Se continuan generando procesos de fortalecimiento a nivel departamental pero no .
existe una representacion fuerte en los avances de los procesos en las T
organizaciones y se puede identificar en los tipos de clientes a quienes acceden y con

| }‘4 !
quienes comercializan sus productos, por ende siguen siendo las personas naturales "[‘"""'a x

las que mas acceden a las diferentes lineas productivas.




CAMARA DE COMERCIO DEL

PUTUMAYO conclusiones

Por el Desarrollo Empresarial de la Region

¢ Otro factor importante a trabajar, son las gestiones fuertes en los acuerdos comerciales con empresas
grandes de nivel regional y nacional, resaltando que esto se debe a las carencias que aun existen en el
mejoramiento de la calidad de los procesos para la elaboracién de los diferentes productos.

+» Los precios de los productos registrados en este estudio no sufrieron grandes alzas entre los afios 2018 —
2020 debido a la baja inflacion registrada a nivel nacional la cual viene ligada de manera muy estrecha por
el escenario de pandemia que disminuyo el poder adquisitivo de consumidores obligando a la oferta a
mantener sus precios.

¢ El sector agropecuario como lo podemos ver es quien jalona la mayor parte de los
emprendimientos por tanto es el mayor generador de empleos del departamento en los
sectores que se estudian desde este documento.
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