—

.
.
»)

1
)

!

NG TR | e =,
F

(-

o,

T e
- g | |

LI b, o " - = AR
% oo Pl 0 ME A s
1 N S S Ao i = A P P ”?‘q‘Fr.
| el L e s n'“ e == S
i pojre e e - = g :

Sk

Canimis

e

-
--







B MAS QUE
" EXPORTAR

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu



e

cPor qu
internacionalizarse?

S ]
4.._-_.._#“"_ .".',!l,.$ n .,‘x

@ 9 ¥
e TR

ZiamAs e
W ._.__.G_Sv_a«._-': >
w. .v,_uw{u_“'h".ﬁ\' ~16 .‘.v 0
.Au_%..'iﬂr_: .0..&',v*l_r.ﬂ
_....l&...__v.t..w.i':_ 2—‘.' :
.“._ﬁ:ﬂq _e't._r._ '..vn.' _-'ﬁ

Crgm

f
(
& N

Competencia

PROCOLOMBIA

Oportunidades
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Competitividad
Crecimiento

ACCESO
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ETAPAS QUE COMPRENDE
LA INTERNACIONALIZACION

Implantacion comercial de la empresa
en el exterior, mediante inversion
directa a través de subsidiarias o
filiales.
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SON LOS MITOS A
\ DE EXPORTAR ?
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Mito_1_Exportar_es_Difcil_y_no_s_cmo_empezar(bajaryoutube.com).mp4

UN ALIADO SIEMPRE ES
IMPORTANTE

- PROCOLOMBIAT®O~___



Colombia y los Acuerdos Comerciales.mp4
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1

Promovemos la
"1 inversion
Promovemos las y la expansion

exportaciones industrial para la
L internalizacion

1

Promovemos la
Marca Pais
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Presencia de ProColombia
en el mundo

CANADA omimico
Montreal,
Toronto.
Vancouver REINO UNIDO ...
Londres
FRANCIA -~
ESTADOS UNIDOS s Paris
San Francisco, Miami, Los Angeles, Washington D.C ITALIA
New York, Houston, Atlants, Dallas. Chicago ESPANA

CARIBE

MEXICO
Ciudad de México, Guadalajara.

TRIANGULO NORTE (Guatemala
COSTA RICA Y PANAMA

Panama)

(San Juan de Puerto Rico,
Santo Dominge y Puerto Espani

. CENTROAMERICA S

(San Jose de Costa Rica v

- VENEZUELA

Madrid

COLOMBIA Caracas

ECUADOR

Quito

PERU

Lima — BRASIL
Sa0 Paulo

ARGENTINA
CHILE Buenos Aires
Santiago

BELGICA
'HOLANDA

e JAPON
Tokio

COREA DEL SUR
Seul

Beijing,
Shanghai.

<o SINGAPUR

paises i
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La presencia deProColombia en el pais

25 Centros de
Informacion

Oficinas
regionales

Barranquilla, Bogota, Bucaramanga, Call,
Cartagena de Indias, Cucuta, Medellin, Pereira a
PROCOLOMBIA
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Algunos Logros
del 2016

US $2.240 millones en
exportaciones no Minero
Energéticas (Bienes y Servicios)

Exportaciones a Junio:
USS 982 millones

2.717
compradores 2.025 exportadores de

en 93 22 departamentos
mercados

Exportaciones

784 empresas con a Junio: US$
negocios de 18 982 millones

departamentos
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LOS EMPRESARIOS “1
LLEGARON CON ESTAS

I-D UDAS

¢Qué esta pidiendo el mercado?
¢Donde estd el mercado?
¢ Yo puedo exportar?

¢ Quién me ayuda en este proceso ?
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10 TENDENCIAS DE
CONSUMO EN 2017

Fuente : EUROMONITOR INTERNATIONAL




Envejecimiento Privacidad y seguridad

Consumidores en o
entrenamiento ost-compra.
Compras mads rapidas Identidad en movimiento
Volverse real @ Personalizalo

@ o i Bienestar como simbolo de
Extraordinarios estAtUs

PROCOLOMBIA.CO ﬂ PH_QCOLD M_B_IA



ENVEJECIMIENTO

MAYOR INTERES EN
= CUIDADO DE SALUD
Y BELLEZA




CONSUMIDORES EN
ENTRENAMIENTO
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CONSULTORES DE COMPRA PARA EL
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COMPRAS MAS RAPIDAS

(H

RASTREAR PRODUCTOS CON OFERTAS
DISPONIBLES EN TIENDAS CERCANAS




VOLVERSE REAL

nnnnn

USO DE TECNOLOGIA PARA SER AUTENTICOS
GENERA MOTIVACION PARA COMPRAR
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EXTRAORDINARIOS




PRIVACIDAD Y SEGURIDAD

y

PREOCUPACION POR LA SEGURIDAD DE SUS
SERES QUERIDOS Y PROPIA



POST-COMPRA

ES TAN IMPORTANTE COMO EL MOMENTO DE
LA COMPRA
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IDENTIDAD EN MOVIMIENTO
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PERSONALIZALO

FORTALECER RELACION MARCA/ CLIENTE A
TRAVES DE LA PERSONALIZACION




BIENESTAR COMO SIMBOLO

DE ESTATUS
o |

RELACION ENTRE NEKS’}IDADES Y GUSTOS
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TENDENCIAS QUE MARCAN
" “ELFUTURO DE LOS
" NEGOCIOS

(
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CARACTERISTICAS DEL CONSUMIDOR

& Hiperconectado

3 caédtico

D Movil

" 3 Ecolégico

PROCOLOMBIA.CO
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->Quieren ser escuchados, tenidos en
cuenta

(Opiniones, intereses, sugerencias)
—>Son curiosos

- Desean probar y conocer nuevas
cosas

—~>Buscan productos de calidad

—>El tiempo no alcanza “constante
busqueda de optimizacion del Tiempo®

—~>Buscan marcas que ofrezcan
seguridad

PROCOLOMBIA
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Preferencias del
consumidor

Dependen del
entorno en el cual
se desenvuelva la

sociedad
¢,Creadas?

Tendencias

PROCOLOMBIA
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VO CONSUMIDOR?

RDIDA DE LEALTAD

| VALOR
S

EMPO

UPADOS
DR SU ESTADO
SICO Y MENTAL

OCIALES/
SOLTEROS
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ACTORES QUE INFLUYEN EN LA TOMA DE
DESICIONES “Todos somos influyentes”

(>

— . facebook
Instagram
Shapchat S iy "‘ Youtubers
1 = ‘4 . "
i
\ CA.
2 g EXPO
=
Celebridad b of P geh
) twitter
“‘ @ Blogueros
2 Radio

Opinidon publica  Televisién .



v'En Latinoamérica representan el 30% de la poblacion.
v'En el mundo representaran para el 2025 el 75% de la
fuerza laboral (Consultora Deloitte)

- Son nativos digitales

—2>Tienen un comportamiento multitasking

- Constante conectividad

—>Sociales

- Criticos y exigentes Mi"e nn iq |S

—->Social CRM

PROCOLOMBIA.CO




Es aquella en la que todo se reutiliza y nada se desperdicia, la
antitesis de la “Build, buy and bury” “Construir, comprar, enterrar*

v'Ayuda a reducir costos

v'Genera reputacion

v’ Convierte desechos en recursos

v'Ayuda a la conservacion del planeta

v'Sustitucion de materiales por alternativas facilmente disponibles
v Implementacion de tecnologias verdes




Colaborativo

O3 cCcw30

ES LA SUMA DE : Reputacion + Comunidad +
Acceso compartido.

APPS a

v Relendo
v Wesmartpark .
v Workkola
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/ |
VERDE... /
sMetodo discursivo?

Y A- g
—2>Es un lifestyle

—>Es una prioridad para el consumidor
v'Productos Eco-friendly home care
Ejemplos: L'arbre vert- ecovert
v'Productos Eco- friendly beauty and
personal care

Ejemplos: AMOREPACIFIC, CLARINS




HABLAR DE
INTERNACIONALIZACION
ES HABLAR DE
OPORTUNIDADES

|
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Colombia tiene acceso a 47 paises con mds de 1,5 billones de

consumidores, a fravés de su red de tratados de libre comercio

AELC
[ ]
Canada a
anadd
o0
Unién_Europed o ° e
L4 o %%
Estados Unidos (X ) *, ’:.

Caricom*

< Israel

México Cuba
[ ]

Guatemal I'S Ivo,d*or

Hondurge Costa Rica

Panam @ '@ venezuela
Nicorogug*O
Ecuador @
., Brasil
Perd
. Vigentes Bolivia
Paraguay

. En negociacién
. Suscritos °

.UI'U ua
Chile guay
OAIianza del Pacifico

Argentina

*Son acuerdos de alcance parcial
- - - La linea roja indica los paises miembros de la Alianza Pacifico diferentes a Colombia — Chile, Perd y México.
- Fuente: Ministerio de Comercio Industria'y Turismo, 2016
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® Japodn
Corea del Sur
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Acuerdos |
Comerciales

.

PROCOLOMBIA
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OPORTUNIDADES PARA COLOMBIA
;Donde encontrarlas?

http://www.colombiatrade.com.co/oportunidades-de-negocio
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OPORTUNIDADES POR
ACUERDOS
COMERCIALES
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iAHORA SON 16!
v

TLE Calombia - México

Nicaragua



¢ESTAMOS LISTOS PARA
APROVECHAR ESTAS
OPORTUNIDADES?

OOOOOOOOOOOOOO
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Analicemos la Estrategia

Situacion Deseada
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Identifique su capacidad
exportadora

L Producto
L Gestion empresarial

L Capacidad administrativa

L' Condiciones del Entorno
L Informacién
L Marketing

L Recursos




\

Formule su plan de accion
%

L Objetivos

L Metas

L Politicas

L Procedimientos

L Programas

L Recursos

L ALIADOS, puede contar con nosotrosl!
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PROCOLOMBIA EL ALIADO DE LOS-I

EMPRESARIOS

PROCOLOMBIA.CO
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“ESTAMOS LISTOS PARA TRABAJAR
CON USTED EN LA
INTERNACIONALIZACION DE SUS
PRODUCTOS"




y
‘ Contactenos L1'
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www.procolombia.co

Centro de Informacion Procolombia
Calle 28 # 132-15 piso 1

il W I3

PBX: +57 (1) 5600 100
Horario de Atencidn:
Lunes a Viernes 8:30 a.m. - 5:30 p.m.

PROCOLOMBIA
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iLlamenos!Tenemos mas de 70 asesores especializados para ayudario ECTaRAR VxR [1]iry|




